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II. Sumilla 
 

El presente curso de formación básica es de naturaleza teórico - práctico. El propósito del mismo 
es aplicar el proceso desarrollado en Tipografía I. 
 
El contenido a tratar está referido a: Función y aplicación de la letra como elemento de la 
comunicación gráfica. Construcción de familias tipográficas. Uso de la tipografía como un elemento 
de diseño en diferentes medios y plataformas. Diagramación, tipografías y comunicación. 

 

III. Competencias 
 
 General:                                                                                                                                          
 Al finalizar el curso, el alumno podrá desarrollar propuestas gráficas mediante la construcción de 

familias tipograficas quesirvan como componentes fundamentales de la comunicación visual en 
cualquier plataforma (virtual o gráfica).  
 

 Específicas: 
 Distingue familias tipográficas. 
 Sintetiza y reconstruye la morfología de las letras. 
 Explica y demuestra los factores de legibilidad de las letras. 
 Aplica, categoriza y critica los tamaños, proporciones tipográficas según la plataforma 

donde sea aplicada. 
 Reconoce la letra como un elemento expresivo del diseño. 
 Diseña y sustenta el color y su psicología a la tipografía.  

 

IV. Contenidos   
 
1ª Semana 
▪ Presentación del curso  
▪ Importancia de la tipografía en el diseño. 
▪ Documental Helvetica. 

 
2ª Semana 
▪ La escritura en el mundo moderno. 
▪ Influencias. 

 
3ª Semana 
▪ Virtudes de las formas tipográficas. 



 

 

 

▪ Construcción de alfabeto tipografico regular. 
  

4ª Semana - Evaluación Continua 1 
▪ Revisión de alfabeto tipografico regular. 

 
5ª Semana 
▪ Construcción de variantes tipograficas del alfabeto regular. 

  
6ª Semana - Evaluación Continua 2 
▪ Revisión de variantes tipográficas del alfabeto regular. 
 
7ª Semana Examen Parcial + Clase  
▪ Presentación de familia tipográfica regular. 

 

8ª Semana 
▪ Tipografía geométrica y sistemas modulares. 
▪ Bocetos. 
▪ Proyecto final. 
 
9ª Semana 
▪ Digitalización de alfabetos (Adobe Illustrator). 

 
10ª Semana  
▪ Revisión de alfabetos. 
▪ Investigación de tendencias en uso de tipografías. 

 
11ª Semana - Evaluación Continua 3 
▪ Presentación de alfabetos digitales e investigación de tendencias. 
 
12ª Semana 
▪ Revisión de avances. 
 
13ª Semana  
▪ Revisión de avances. 
 
14ª Semana - Evaluación Continua 4 
▪ Revisión de avances. 
 
15ª Semana - Examen Final 
 

 
 

V. Metodología 
 
▪ Auto aprendizaje Interactivo 

▪ Vista de videos  
▪ Visitas y uso de Blog e Internet 
▪ Discusiones y participación en clases.  
▪ Aprendizaje colaborativo 

 

 
VI. Actividades de investigación formativa 

 
La experiencia curricular de Tipografía II atiende al proceso de investigación formativa a través de 
la elaboración de un manual técnico que los estudiantes desarrollan progresivamente desde la 
semana 7. 

 



 

 

 

VII. Evaluación  
 
La evaluación es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.   
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente: 
 
 Examen parcial (30%) 
 Evaluación Continua(40%)  Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%) 
 Examen Final  (30%) 
 
Los resultados de la evaluación CONTINUA 4 se entregarán y publicarán en paralelo a los 
resultados del Examen Final. 
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